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Préambule : Casse tête ou défouloir 

�  Votre parution doit s’inscrire dans une communication 
cohérente et globale de votre collectivité. 

�  C’est un support d’information et de non de « pub » ni 
de « com. ». 

�  Il contient « ses » objectifs définis dans  
une « ligne éditoriale » et non pas la réponse à « qu’est ce 
qu’on met dedans cette fois-ci ». 

•  Il n’est pas le miroir ni le faire valoir de l’équipe 
municipale 
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Préambule : Casse tête ou défouloir 
(suite) 

�  Il importe qu’il soit lu, il importe peu qu’il soit beau. 

�  Sa périodicité doit être définie et respectée. 

�  Constituer un comité de rédaction / comité de relecture qui fonctionnera en mode 
« conduite de projet » avec phasage, et rétro planning. 
�  Pour exemple : formation du comité de rédaction, réflexion sur le fond et la forme, 

rédaction du cahier des charges, sélection des prestataires externes 
(communication, impression), rédaction des contenus, choix des photos et/ou 
illustrations, mise en pages selon chemin de fer, maquette, validation collégiale du 
comité de rédaction et BAT. 

�  Les élus doivent être associés dès le début du projet mais « ils ne sont pas forcés » 
d’écrire les articles. 

�  Idem pour le Maire, qui peut donner le thème et les idées de son édito, et confier 
la mise en forme à un rédacteur. 

�  Ne JAMAIS oublier de relire (même par des « extérieurs » au comité de rédaction. 
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Procédure de réalisation d’un journal de 
proximité 
�  Le Comité de rédaction 

�  La ligne éditoriale 
Ø  Définition 
Ø  Le projet d’écriture du le long terme. 
Ø  Un cadre rédactionnel commun pour plus d’unité. 

�  Composition du comité de rédaction 

�  Contenu du journal 

�  Les rubriques 

�  La mise en pages 
Ø  Le chemin de fer 
Ø  La mise en pages proprement dite 
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�  Exemples de charte de communication interne. 

�  La sortie 

�  L’évaluation 

�  Exemple de questionnaire d’évaluation du journal 
interne 

�  Ce que vous devez faire : les obligations légales 
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Mémo  
 

« 3 types de rubriques représentatives » 

�  L’éditorial 

�  Le reportage 

�  L’interview 
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Lexique général 

�  D’ « Accroche »…  

�  à « Papier » en passant par  

�  « Chemin de Fer » et  

�  « Drapeau » 
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Points de vue  
« sur les typologies d’articles » 

�  L’interview 

�  L’interview circus 

�  Le billet d’humeur 

�  L’éditorial 

�  La critique 

�  Zoom en coulisse 

�  Le reportage 

�  L’écho 
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